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Materi Hari Ini

• Perkenalan

• Gambaran Umum Mata Kuliah Ini

• Metode Pembelajaran

• Tata Tertip Perkuliahan



Pengertian Kapita Selekta 
Komunikasi

Kapita Selekta Komunikasi

▪ Bunga rampai karya ilmiah yg dianggap penting (KBI)

▪ Isu-isu Kontemporer dalam perkembangan ilmu komunikasi

▪ Mengajarkan materi-materi penting komunikasi yang belum masuk
dalam kurikulum



PROFIL MATA KULIAH

Mata kuliah Kapita Selekta Komunikasi 
Pemasaran membahas Isu-isu

Kontemporer dalam Bidang Marcom dan
Menganalisis Fenomena-fenomenanya



CAPAIAN PEMBELAJARAN

Setelah mengikuti mata kuliah mahasiswa
mampu memahami isu-isu kontemporer dan

mampu menganalisis fenomena-
fenomenanya.



RENCANA PEMBELAJARAN 
SEMESTER 

Pertemuan 1 : Pengantar Kapita Selekta Komunikasi

Pertemuan 2 : Markom Konvensional menuju Markom Digital

Pertemuan 3 : Pemasaran Sedang Berubah

Pertemuan 4 : Media Pemasaran di Era Digital

Pertemuan 5 : Perubahan Perilaku Komunikasi Pemasaran di Era Digital

Pertemuan 6 : Dampak Perubahan Komunikasi Pemasaran di Era Digital

Pertemuan 7 : Pemanfaatan Media Sosial dalam Komunikasi Pemasaran

Pertemuan 8 : Pemanfaatan Media Sosial dalam Komunikasi Pemasaran

Pertemuan 9 : Riset dalam Komunikasi Pemasaran

Pertemuan 10 : Integrasi Program Media Sosial

Pertemuan 11 : Manajemen Program Media Sosial

Pertemuan 12 : Pengukuran Program Media Sosial I (ROI)

Pertemuan 13 : Pengukuran Program Media Sosial II (Frekuensi, Jangkauan, dan Hasil dari Media Sosial

Pertemuan 14 : Pengukuran Program Media Sosial III (Analisis dan Pelaporan Program Media Sosial)
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KOMPONEN PENILAIAN

• TUGAS 40% (Termaksud Keaktifan di Kelas)

• UTS 30%

• UAS 30%



Perubahan paradigma dalam pembelajaran

Belajar bukan hanya

menerima pengetahuan,
bersifat pasif-reseptif

SERING DINAMAKAN
PENGAJARAN

(teaching)

Dengan cara ini
kemampuan  apa yang

Teacher Centered Learning
didapat mahasiswa ?



Perubahan paradigma dalam pembelajaran

Siapa yang menjadikan
dirinya kurus ?

Apa tugas dosen
dalam proses

belajar ini?

Belajar adalah
mencari dan

mengkonstruksi
pengetahuan lewat
berbagai strategi
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TINGKAT

MEMORISASI

Reading

Hearing words

Looking at picture

Watching video

Looking at an exhibition

Watching a demonstration

Seeing it done on location

Participating in a discussion

Giving a talk

Doing a Dramatic Presentation

Simullating the Real Experience

Doing the Real Thing

MODEL PEMBELAJARAN

Verbal

reciving

Visual

reciving

Partici

pating

Doing

TINGKAT

KETERLIBATAN

Direkonstruksi dari Dr.Vernon A. Magnesen, 1983, dalam QUATUM TEACHING.





TUGAS 

• Tugas Perkelompok

• Observasi Lingkungan Sekitar

• Menganalisis Fenomena-fenomena terkait isu-isu
kontemporer Marcom

• Gunakan Teori/Konsep untuk Menganalisis Fenomena
Tersebut

• Sistematika Bebas. Minimal mengandung Fenomena dan
Analisis Fenomena



Tata Tertip Mata Kuliah Ini

• Keterlambatan : Paling lama 15 menit. Lebih dari itu tidak dapat 

mengikuti kuliah

• Absen maksimal 3 Kali. Lebih dari itu, tidak dapat mengikuti UAS

• Keterlambatan Dosen : Paling lama 15 menit. Jika tidak ada kabar, 

silahkan mahasiswa absen dan laporkan ke Jurusan bahwa dosen 

yang bersangkutan tidak hadir


